A DOBRE FILA TRAE CONSECUENCIAS

A Campaña de Acción contra a Dobre Fila na cidade de Vigo ten como obxectivo informar á cidadanía sobre a necesidade da súa contribución individual e persoal, a través dunhas mínimas normas de conducta cidadá, á mellora das condicións do tráfico na cidade e, por extensión, á mellora da calidade de vida en Vigo.

A campaña esta estructurada en tres fases elaboradas baixo os seguintes criterios:

·
A activación do Plan de Accións en función da realidade local e a implantación de medidas de control do aparcamento


Tanto dende o punto de vista técnico como


Do punto de vista do usuario do transporte privado.

·
A elección de Espacios de Comunicación prioritarios.

·
A adaptación do Plan de Accións ás necesidades específicas en cada espacio e momento.

A CAMPAÑA


A Campaña  estructúrase  en tres fases sucesivas e complementarias:

1.
Fase de Concienciación

2.
Fase de Lanzamento

3.
Fase de Consolidación.

Na primeira fase (Concienciación) debemos facer chegar á cidadanía a cultura do bon uso cidadá, os conceptos de solidariedade, e a consciencia da imposibilidade de calidade de vida sen un comportamento individual adecuado ás necesidades da colectividade.

A mensaxe clave é: 


Unha cidade só é agradable se os seus cidadáns e cidadás contribúen a elo e   participan da súa creación.

Debemos resaltar a importancia que ten o comportamento persoal.

Esta fase resulta esencial de cara ao éxito da campaña, xa que o obxectivo perseguido non só e acabar coa práctica da dobre fila senón xerar e promocionar o bon comportamento cidadá e, non esquencer, que tratamos de non violentar á cidadanía, senón, aínda dentro da polémica que se suscitará, xerar sentementos favorables ás accións do Goberno Municipal.

Na segunda fase (Lanzamento - Concienciaciación) anunciamos a implantación de medidas destinadas a eliminar o problema da Dobre Fila. Temos que exp`licarlle á cidadanía que este é un problema que nos atingue a todos e todas ao mesmo tempo, e creamos expectativas ante esas mesmas accións.

Ao mesmo tempo pedimos aos cidadáns a realización dun esforzo dirixido a evitar a Dobre Fila, a recomendación de utilización dos medios de transporte colectivo, o uso dos parkings públicos e o comedemento na utilización do vehículo individual.

Así mesmo, anunciamos medidas correctoras e compensatorias, como o abaratamento do parking na primeira media hora de uso, a adaptación de paradas para persoas con discapacidades...

A mensaxe clave é o propio slogan de campaña:


A Dobre Fila trae consecuencias.

Explicamos á cidadanía as acción a levar a cabo.

Persuadimolo a colaboración con recomendacións en un xogo de tonos entre o bebeficio e a consecuencia.

Hai cousas que facer.

Estamos traballando, bota unha man.

Na terceira fase (Consolidación) debemos ofrecer un tono optimista e positivo do esforzo realizado. Tomos que conquerir facer partícipe á cidadanía dos resultados positivos obtidos, resaltando e valorando a súa contribución e, polo tanto, lograr a fidelización cara á observación das normas de convivencia e involucrala nas accións positivas que intenta levar a cabo o Concello.

A mensaxe clave é:

Consolidar a cultura das boas prácticas cidadás.

Resaltar o esforzo realizado pola cidadanía

Persuadir aos rezagados.

Obxectivo:


o
Consolidar a familiarización co respecto as normas de circulación.

o
Captación dos rezagados ou incívicos.

o
Reforzar a didáctica e a formación correxindo erros, tamén os propios.

Esta fase é importante de cara ao éxito da campaña a medio e longo prazo.

